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Die Urspriinge der Werbung

Agde, Gunter: Flimmernde Versprechen. Geschichte des deutschen Werbe-
films im Kino seit 1897. Berlin 1998.

Kellner, Joachim; Lipper, Werner (Hrsg.): Werbefiguren. Geschopfe der Wa-
renwelt. Berlin 1991.

Pincas, Stephane; Loiseau, Marc: Eine Geschichte der Werbung. Kéin
2008.

Die Funfziger Jahre — Rendezvous am Nierentisch

Kellner, Joachim; Kurt, Ulrich; Lippert, W. (Hrsg.): 50 Jahre Werbung in
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Die Achtziger Jahre — Special Interests
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Morphologie der Werbung: Religion und Mythos
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Wie Werbung wirkt! Wirkt Werbung?
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Morphologie der Werbung: Frau + Mann
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rinnen. Frauen in der Werbung. Berlin 1986.

Werbung in der Zukunft - Personalisierte Werbung

Boldt, Sindia: Markenfuihrung der Zukunft: Experience Branding, 5-Sense-
Branding, Responsible Branding, Brand Communities, Storytising und E-
Branding. Hamburg 2010.
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Werbung im Spannungsfeld von Affirmation und Transformation
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